Methode der
,Strategischen Positionierung*

Wo stehen wir ? Was wollen wir?
IST-Analyse SOLL-Konzept

- Markt? - Fix it

- Wetthewerber? ‘ - Sell it — Verkauf
- Kill it

- Vermégen & Ertrag?
- Erfolgsfaktoren-Analyse
- Zukunftsperspektiven

Wie machen wir es?

kurzfristige <« MaBnahmen P mittelfristige

® Beschreibung @ Zeitachse @ Kostenachse @ Durchfiihrung @ Kontrolle @ Ergebnis

Quantitativer und qualitativer Kundennutzen
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